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Аннотация. Обобщены формулировки по проблемам профессиональной идеологии и профес-

сиональной идентичности журналиста в работах последнего десятилетия. Проанализирован 

образовательный стандарт высшего журналистского образования в Республике Беларусь на 

предмет разрешения данных проблем. Подчеркнута необходимость формирования профессио-

нальной идеологии и профессиональной идентичности будущих журналистов на протяжении 

всего курса обучения в вузе независимо от характера преподаваемых дисциплин. 

Ключевые слова: профессиональная идеология журналиста; профессиональная идентич-

ность журналиста; государственная идеология; диалектика; образовательный стандарт. 

 

Во второй половине 2010-х – начале 2020-х 

годов с остротой встал вопрос о профессио-

нальной идеологии журналистики и профес-

сиональной идентичности журналиста [1-3]. 

Основные причины тому – стремительное 

усиление влияния блогосферы, иначе говоря, 

непрофессиональной журналистики, и то-

тальная конвергенция институционализиро-

ванных СМИ (ситуация, при которой мастер-

ство журналиста уступает место ремесленни-

честву) [4]. Обе тенденции непрерывно нарас-

тали с появлением феномена социальных се-

тей в 2008-2010 гг. «Исключительно наличие 

миссии, идеологии, системы ценностных 

представлений отличает профессиональную 

журналистику от простой фиксации фак-

та» [2, с. 43] – проблемное поле, заостренное 

коллективом медиологов и медиапедагогов 

Санкт-Петербургской школы журналистики, 

заявивших соответствующий проект межву-

зовской научно-исследовательской работы и 

организовавших в 2022 г. международную 

конференцию с целью выяснения данного по-

ложения дел на постсоветском простран-

стве [5]. Материалы конференции позволяют 

произвести аналитический обзор теоретиче-

ских положений проблем профессиональной 

идеологии и профессиональной идентичности 

журналиста, что позволит затем искать прак-

тические пути противостояния проблеме, в 

нашем случае – в сфере подготовки будущих 

журналистов. 

Результаты исследования. Профессио-

нальная идеология в целом «представляет со-

бой совокупность идей, убеждений, ценно-

стей, стандартов и поведенческих стереоти-

пов, разделяемой представителями сферы де-

ятельности» [6, с. 31]. Профессиональная 

идеология журналиста (ПИЖ) определяется 

как «совокупность мировоззренческих идей и 

принципов, которая выражает интересы про-

фессионального сообщества журналистов и 

обеспечивает системную целостность инсти-

тута журналистики» (С.Г. Корконосенко, 

СПбГУ [7]). Специалисты исследуют различ-

ные аспекты ПИЖ: ее структуру [8], ценност-

ные доминанты [9], соотношение идеологиче-

ских и формально-технологических характе-

ристик [10]. Элементами профессиональной 

идеологии журналиста названы «представле-

ния автора о своей социальной роли в про-

фессии, приемлемые для него принципы жур-

налистского труда и его отношение к аудито-

рии», «компетентность в освещаемой области, 

привлечение разноплановых и заслуживаю-

щих доверия источников информации, тща-

тельная проверка данных, взвешенность и 

обоснованность высказываемых суждений… 

уважение к адресату, партнерскую позицию 

автора в разговоре с мыслящим, осведомлен-
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ным собеседником, без менторства, ложной 

снисходительности или заискива-

ния» [11, с. 203-204]. Приведенные определе-

ния и замечания позволяют заключить, что 

идеология журналистики – двухслойный фе-

номен: с одной стороны, как и любая профес-

сия, предполагает определенную ценностную 

основу и мораль (этика журналистской дея-

тельности), с другой – ту или иную ангажиро-

ванность различного плана (политическую, 

социально-экономическую, эстетическую и 

т.д.). Во втором случае личная ангажирован-

ность пересекается с профессиональной, так 

что встает вопрос: как не дать ангажирован-

ности влиять на объективность и качество ме-

диапродукта? 

Полагаем, именно здесь перед нами исток 

вопроса о профессиональной идентичности 

журналиста, теснейшим образом связанной с 

профессиональной идеологией. В настоящий 

момент профессиональная идентичность жур-

налиста проблематизируется в ситуации 

«коррозии профессионального стандарта объ-

ективной журналистики в сторону его эмоци-

онализации» (С.С. Бодрунова, СПбГУ [12, 

с. 22]); в контексте необходимости сплочения 

журналистского сообщества рядом с засилием 

«инфлюэнсерского» блогерства (М.Е. Аники-

на, МГУ [10, с. 17]); а также, в более общем 

смысле, – в условиях тотальной цифровиза-

ции, создающей отчуждение человека от са-

мого себя и социума. Безусловно, имеет место 

«тенденция к отчуждению личности журнали-

ста» [13, с. 68]: с одной стороны, он часто не-

различим в поле «всеобщего микрофона», с 

другой – в условиях истощающей морально и 

физически конвергенции с целью экономии 

внутренних ресурсов вынужден черпать ин-

формацию из сети, а не по факту своего 

нахождения «здесь и сейчас». 

В плане непротиворечия профессиональ-

ной идентичности и профессиональной идео-

логии журналист лично отвечает за выбор той 

или иной профессиональной позиции. Будет 

ли он стремиться к мессианскому воздей-

ствию на мировоззрение и активность ауди-

тории, или будет исповедовать принцип по-

знания человека и мира и разделения своего 

знания с потребителем медиа, или пойдет по 

пути гражданской журналистики соучастия, 

тесно связанной с практикой местных СМИ – 

во втором и третьем случаях это и будет зало-

гом объективности и качества журналистско-

го труда. Данный вывод сходен с формули-

ровкой И.И. Блохина (СПбГУ), полагающего, 

что в структурном смысле «комплекс профес-

сиональной идентичности опирается на пред-

ставления о целеполагании и адресации дея-

тельности» [14, с. 155]. 

В Союзном государстве России и Беларуси 

вопрос, напрямую связанный с профессио-

нальной идеологией и профессиональной 

идентичностью, – отношение журналиста к 

государственной идеологии, которая начинает 

складываться на фоне глобальных вызовов: 

выработка и распространение «чёткого пони-

мания, откуда мы пришли, куда идём и какие 

духовные цели для нас являются приоритет-

ными» (В.В. Шейбак, СПбГУ [15, с. 77]. По-

скольку одной из основных функций журна-

листики является функция просветительская, 

данная сфера вполне валидна в деле форми-

рования государственной идеологии. Основ-

ное условие – лояльность и ответственность 

по отношению к госидеологии, возникающие 

из осознания ее экзистенциальной необходи-

мости – с одной стороны, российского в це-

лом и локального патриотизма «малой роди-

ны» – с другой. 

Резюмируя вышесказанное, можно пред-

ставить структурный профиль профессио-

нальной идеологии журналистики состоящим 

из следующих компонентов: 

а) личностная и профессиональная само-

идентификация (ролевой статус и аксиология 

личности журналиста, соотношение общего 

мировоззрения («картины мира») и политиче-

ской (государственной) идеологии;  

б) профессиональная этика (профессио-

нальные ценности, принципы, установки; 

нравственный самоконтроль на личностном и 

общепрофессиональном уровне, этика ис-

пользования искусственного интеллекта); 

в) профессиональная культура (культура 

речи, например), а также «лежащие в основе 

мировосприятия журналиста когнитивные 

маркеры культурной памяти» [16, с. 164]; 

г) социализация (социальная ответствен-

ность, солидарность, готовность к соучастию 

и диалогу). 

На основе субъективного приятия профес-

сиональной идеологии журналистики форми-

руется профессиональная идентичность и 

наоборот: если нет приятия, профессиональ-
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ная идентичность отсутствует. Профессио-

нальная идеология вкупе с профессиональной 

идентичностью позволяет реализовать глав-

ную миссию СМИ: формировать картину ми-

ра аудитории, то есть «формировать обще-

ственное мнение, формировать образ соци-

ального времени, распространять передовые 

идеи, достижения науки и культуры; пропа-

гандировать общегуманитарные ценно-

сти [17, с. 185]. 

Применительно к сфере журналистского 

образования стоит задача верификации, каким 

образом и насколько предусмотренные в об-

разовательных и профессиональных стандар-

тах ценности и миссии профессии журналиста 

фиксируются в планах, результатах обучения, 

осуществляются ли в конкретных дисципли-

нах и разного рода профильных активно-

стях [17, с. 184]. Относительно стандартов 

взглянем на документ, регламентирующий 

журналистское образование в Республике Бе-

ларусь (авторы длительное время работали на 

факультете журналистики Белорусского госу-

дарственного университета).  

Интересующие нас позиции, прописанные 

как универсальные компетентности специа-

листа (УК), требуют: 

«УК-7. Обладать гуманистическим миро-

воззрением, качествами гражданственности и 

патриотизма;  

УК-8. Обладать современной культурой 

мышления, уметь использовать основы фило-

софских знаний в профессиональной деятель-

ности; … 

УК-9. Выявлять факторы и механизмы ис-

торического развития, определять обществен-

ное значение исторических событий».  

Базовые профессиональные компетенции 

(БПК) требуют:  

«БПК-5. Применять знания о достижениях 

мировой и отечественной культуры или лите-

ратуры в процессе создания медиатекстов;  

БПК-6. Учитывать в профессиональной де-

ятельности правовые нормы регулирования 

взаимоотношения с государственными и об-

щественными организациями, физическими 

лицами, применять в творческой деятельно-

сти профессионально-этические нормы, сле-

дуя принципам социальной ответственности; 

…  

БПК-9. Применять основные методы защи-

ты населения от негативных факторов антро-

погенного, техногенного, естественного про-

исхождения, принципы рационального при-

родопользования и энергосбережения, обес-

печивать здоровые и безопасные условия тру-

да» [18]. 

Приведенная ниже сводная таблица учеб-

ных модулей и дисциплин с кодами формиру-

емых ими компетенций демонстрирует недо-

статочную соотнесенность в отношении ком-

петенций, связанных с профессиональной 

идеологией и профессиональной идентично-

стью журналиста (модули и дисциплины, где 

формирование этих компетенций не преду-

смотрено, выделены курсивом). В отрица-

тельном смысле особенно показателен «Об-

щепрофессиональный модуль», включающий 

дисциплины «Основы журналистики» и «Тео-

рия медиа». Положительно, однако, то, что 

модули «Медиапроизводство» и «Меди-

аттворчество» искомые компетенции преду-

сматривают (БПК 6, 7, 8). 

 

Таблица. Содержание журналистского образования и формируемые им компетенции 
№ п.п. Наименования модулей, учебных дисциплин Коды формируемых компетенций 

1. Социально-гуманитарный модуль  

1.1  Философия  УК-8 

1.2 Экономика  УК-10 

1.3 Политология  УК-7 

1.4 История  УК-9 

2. Общепрофессиональный модуль  

2.1 Основы журналистики УК-5; БПК-2 

2.2 Теория медиа УК-1; БПК-1 

3.  Медиалингвистика   

3.1 Язык и стиль средств массовой коммуникации БПК-3; УК-3 

3.2 Иностранный язык УК-3 

4. Литературный процесс и социум УК-5,7; БПК-5 

5.  Цифровые технологии  

5.1 Современные информационные технологии УК-2 
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5.2 Верификация информации в журналистике УК-2 

5.3 Технологии медиапроизводства БПК-4 

6. Правовые и этические нормы в журналистике УК-4; БПК-6 

7.  Медиапроизводство  

7.1 Основы производства телерадиоконтента УК-6; БПК-7 

7.2 Технологии создания медиатекстов БПК-8 

8. Медиатворчество   

8.1 Основы фотожурналистики УК-5; БПК-4 

8.2 Дизайн и компьютерная верстка БПК-4 

8.3 Медиапроект  БПК-7,8 

 

Положительно следует оценить ремарку 

Образовательного стандарта относительно 

того, что «распределение трудоемкости меж-

ду отдельными модулями и учебными дисци-

плинами государственного компонента, а 

также отдельными видами учебных и произ-

водственных практик осуществляется учре-

ждением высшего образования», что означает 

возможность для педагогов проявлять стрем-

ление к балансу социо-гуманитарной и узко-

специальной (технологической) составляю-

щих, а также творческий аналитический по-

иск социо-гуманитарного начала в, казалось 

бы, целиком технологических материях [19]. 

Заключение. Согласно мнению авторитет-

ного белорусского медиолога Т.В. Подоляк, 

«на профессиональное и мировоззренческое 

становление студентов существенное влияние 

оказывают учебные дисциплины по истории и 

теории журналистики» [20, с. 196]. Один из 

авторов статьи имеет опыт преподавания 

«Истории зарубежной журналистики»; в дан-

ной дисциплине можно подчеркнуть направ-

ления, тесно коррелирующие с задачей фор-

мирования профессиональной идеологии и 

профессиональной идентичности будущих 

журналистов: деятельность и устремления по-

литических ораторов Древней Греции, рато-

вавших за идеал народного единства в усло-

виях противостояния внешней угрозе; прин-

ципиальность отстаивания гуманистических 

идеалов в практике деятелей позднего Сред-

невековья и Возрождения (М. Лютер, 

Дж. Мильтон, Д. Дефо); просветительский и 

солидаризирующий опыт отцов-основателей 

США; вмешательство Э. Золя в антисемит-

ское Дело Дрейфуса (1896-1906 гг.); антикор-

рупционное движение «разгребателей грязи» 

в США на рубеже ХIХ-ХХ вв.; деятельность 

западных журналистов в молодой Советской 

республике (Дж. Рид, Г. Уэллс, Л. Фейхтван-

гер); антипримеры (идеологи Великой Фран-

цузской революции и нацистской Германии) и 

др. 

Полагаем, что акценты, формирующие 

профессиональную идеологию и профессио-

нальную идентичность, возможно расставлять 

в любом обучающем контексте: от социо-

гуманитарного до узко-отраслевого, поэтому 

в качестве перспективы рассмотрения затро-

нутой нами темы возможно предложить ана-

лиз соответствующего потенциала каждого 

преподаваемого на журфаках «предмета». 
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Abstract. The article summarizes the formulations on the problems of professional ideology and pro-

fessional identity of a journalist in the works of the last decade. The educational standard of higher 

journalistic education in the Republic of Belarus is analyzed in order to resolve these problems. The 

article emphasizes the need to form the professional ideology and professional identity of future jour-

nalists throughout the entire course of study at a university, regardless of the nature of the disciplines 

taught. 

Keywords: journalist's professional ideology; journalist's professional identity; state ideology; dia-

lectics; educational standard. 




