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Аннотация. В рамках проведённого исследования рассмотрена правовая природа отноше-

ний, возникающих в связи с приобретением товаров с использованием совместных закупок. Про-

анализированы различные подходы к определению сущности данных отношений, представлен-

ные в юридической науке и практике. Предпринята попытка определить статус организатора 

совместных покупок как участника данных отношений. Обозначены основные проблемы право-

вого регулирования совместных покупок, в заключение исследования предложены направления 

совершенствования подходов к законодательной регламентации рассматриваемых отношений. 

Ключевые слова: совместные покупки, купля-продажа, продажа товара дистанционным 

способом, розничная купля-продажа. 

 

Совершение покупок через Интернет с 

каждый днем приобретает всё большую и 

большую популярность. Обращаясь к стати-

стике, приобретение товаров именно таким 

способом привлекает потребителя удобством 

доставки и получения, легкостью в нахожде-

нии товара, а также заманчивыми предложе-

ниями и ценами. Чаще всего, говоря о покуп-

ках в Интернете мы имеем в виду торговые 

площадки, будь то «OZON» или 

«Wildberries», но до недавнего времени боль-

шей популярностью обладали совместные за-

купки. Сейчас они отошли на второй план, 

однако проблемы с правовым регулированием 

никуда не пропали. Им и будет посвящена 

данная статья.  

Совместные закупки по своей сути являют-

ся организованной формой приобретения то-

варов, при которой в качестве конечных по-

купателей выступает множество лиц, объеди-

нившихся с целью покупки данных товаров 

по сниженной (оптовой) цене. При этом в ка-

честве дополнительного участника отноше-

ний по купле-продаже товаров в данной ситу-

ации выступает организатор совместной за-

купки – лицо, которое принимает заказы на 

приобретение товаров, набирает определен-

ное их количество и в дальнейшем выступает 

своеобразным посредником между продавцом 

и конечными покупателями, принимая на себя 

функции заказа, получения, оплаты товара 

продавцу и его доставки покупателям. Дан-

ный механизм, на наш взгляд, с теоретиче-

ской точки зрения бывает достаточно выго-

ден. Производство покупок таким способом 

позволяет значительно снизить затраты за 

счет розничной покупки товаров по оптовым 

ценам. 

В процессе реализации совместных заку-

пок достаточно часто возникают спорные во-

просы, связанные с надлежащим исполнением 

всеми участниками отношений своих обязан-

ностей. Так, самыми распространенными 

проблемами на практике являются: не пере-

числение денежных средств за товар покупа-

телем организатору совместной закупки в 

установленные сроки; получение покупателем 

товара ненадлежащего качества, отказ орга-

низатора от замены (возврата денег) за товар 

ненадлежащего качества или товар, не подо-

шедший потребителю по размеру, цвету, фа-

сону и иным характеристикам. Соответствен-

но в подобных ситуациях возникает необхо-

димость обращаться к правилам, установлен-

ным законом. 

Действующее законодательство не выделя-

ет приобретение товаров в форме совместных 

закупок в качестве отдельного вида договора, 
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поэтому регулирование таких отношений мо-

жет осуществляться только с помощью уже 

известных договорных конструкций. В зави-

симости от квалификации отношений будет 

решаться и вопрос о правах, обязанностях и 

ответственности всех их участников. Однако 

такая квалификация требует глубокого анали-

за правовой природы отношений участников 

совместных закупок. В юридической литера-

туре и практике устоялось два основных под-

хода к определению сущности данных право-

отношений [6]. 

Первый подход предлагает квалифициро-

вать отношения участников совместных заку-

пок как цепочку договоров купли-продажи: 

организатор совместной закупки заключает с 

поставщиком договор поставки и затем пере-

продает приобретенную под заказ продукцию 

конечным покупателям по договорам рознич-

ной купли-продажи. Конечные покупатели 

при такой схеме пользуются всеми правами 

покупателя, предусмотренными законом для 

договоров розничной купли-продажи. Орга-

низатор закупки в данном случае выступает 

как продавец в отношениях розничной купли-

продажи, и, соответственно, должен нести от-

ветственность за недостатки товара, при ряде 

условий на него будут распространяться так-

же положения законодательства о защите 

прав потребителей.  

Второй подход при квалификации отноше-

ний, складывающихся между организаторами 

совместной закупки и покупателями, предла-

гает использовать конструкцию агентского 

договора. В такой ситуации группа физиче-

ских лиц поручает другому лицу (организато-

ру) заключить договор поставки с оптовым 

продавцом от его имени, но в пользу, в инте-

ресах и за счет покупателей. 

При таком подходе организатор не может 

отвечать перед покупателями за недостатки 

приобретенного товара, нарушение условий 

об ассортименте, комплектности и т.п., по-

скольку отношения агентирования такой от-

ветственности не предполагают. Ответствен-

ность организатора в этом случае будет огра-

ничена правилами ст. 993 ГК РФ. 

Следует согласиться, что отношения по 

совместной покупке всегда складываются из 

двух составляющих. Это отношения органи-

затора и поставщика товаров, а также отно-

шения организатора и участника закупки. По-

ставщик и участник никогда не вступают в 

какие-либо отношения между собой [4]. И ес-

ли отношения между поставщиком товаров и 

организатором совместной закупки безуслов-

но по своей правовой природе являются от-

ношениями купли-продажи (поставки), то 

вторая составляющая как раз и является дис-

куссионным вопросом в науке и практике. 

Следует отметить, что и в научной литера-

туре, и в официальных документах в большей 

степени признается и реализуется первый из 

изложенных подходов – т.е. отношения между 

организатором совместной закупки и покупа-

телями предлагается считать отношениями 

розничной купли-продажи [3; 4; 6]. Так, 

например, согласно действующему Письму 

ФНС от 07.06.2013 № АС-3-2/2057@ «О сов-

местных покупках» совместными закупками 

является соглашение, по которому физиче-

ским лицом – организатором производится 

закупка партии товара по оптовой цене у од-

ного оптового продавца с последующей реа-

лизацией данного товара нескольким конеч-

ным покупателям, которые дали предвари-

тельное согласие на покупку такого товара у 

организатора, с определенной наценкой к 

оптовой цене товара, которую устанавливает 

организатор [3]. 

В то же время в практике работы отдель-

ных торговых площадок, на базе которых ор-

ганизуются совместные закупки, зачастую 

закрепляется, что организаторы по отноше-

нию к участникам закупки действуют именно 

в рамках положений об агентировании. 

Исходя из правовой природы рассматрива-

емых отношений, целей и функций всех их 

участников, считаем необходимым согласить-

ся с указанными выше авторами, что квали-

фикация отношений, складывающихся между 

организатором и участниками совместной за-

купки (покупателями), как розничной купли-

продажи, наиболее предпочтительна и позво-

ляет внести максимальную определенность в 

правовой статус их участников. Однако даже 

в этом случае данные отношения имеют су-

щественную специфику, поскольку осложня-

ются рядом признаков: 

– данные отношения реализуются с ис-

пользованием дистанционных технологий; 

товары приобретаются по описаниям, фото-

графиям или иным изображениям, соответ-

ственно в их правовом регулировании необ-
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ходимо учитывать правила дистанционной 

продажи товаров (ст. 26.1 Закона РФ «О за-

щите прав потребителей» [2], п.п. 12-27 Пра-

вил продажи товаров по договору розничной 

купли-продажи); 

– во многих случаях совместные закупки 

организуются на базе электронных торговых 

площадок, выполняющих функции агрегато-

ров информации, и, соответственно, в отно-

шениях между организатором совместной за-

купки и участниками (покупателями) возни-

кают дополнительные лица, которые могут 

принимать участие в оплате товаров, их до-

ставке, выдаче и хранении и т.п. В таких си-

туациях дополнительно могут возникать про-

блемы, связанные с работой маркетплей-

сов [5; 7].  

Все перечисленное лишь в очередной раз 

показывает необходимость самостоятельного 

правового регулирования отношений в сфере 

совместных закупок. Как отмечалось в лите-

ратуре, решением проблем правового регули-

рования указанных отношений мог бы стать 

специальный закон, посвященный совмест-

ным покупкам [4]. 

Проблемным моментом в правовом регу-

лировании отношений в сфере совместных 

закупок является не только их юридическая 

природа, но также и статус организатора (это 

должен быть только предприниматель, либо 

регистрация в качестве индивидуального 

предпринимателя в данном случае не является 

обязательной).  

В научной литературе отмечалось, что дея-

тельность организатора совместных закупок 

по своей сути является предпринимательской, 

поскольку направлена на систематическое из-

влечение прибыли. 

Так, для рассмотрения того, как функцио-

нирует организатор, можно обратиться к дей-

ствующему на территории Приморского края 

сайту – 100SP. Из правил совместных заку-

пок, размещенных на данном сайте, видно, 

что организатор занимается выбором ассор-

тимента, поиском поставщиков, сбором зака-

зов, сбором оплаты от участников покупки 

(покупателей), получением товара, передачей 

его покупателям. Для оплаты услуг организа-

тора на цену товара начисляется организатор-

ский процент или сбор, обычно составляю-

щий порядка 10-15% от закупочной цены то-

вара. Часть от этого сбора организатор опла-

чивает агрегатору в лице владельца сайта, 

часть может потратить на оплату доставки, 

остальной доход поступает ему как оплата его 

услуг. Фактически, мы видим предпринима-

тельскую деятельность: систематическое из-

влечение прибыли; осуществляется самостоя-

тельно на свой риск.  

На практике многие организаторы осу-

ществляют свою деятельность без регистра-

ции себя в налоговом органе в качестве инди-

видуального предпринимателя или самозаня-

того. У крупных агрегаторов, таких как 

100SP, регистрация в качестве организатора 

производится с обязательным указанием фор-

мы юридического лица, ИНН и прочих важ-

ных правовых аспектов. Но вместе с тем, в 

сети Интернет, социальных сетях и мессен-

джерах есть группы совместных закупок, ор-

ганизаторы которых не регистрируют себя в 

налоговых органах, что ведет к непредставле-

нию надлежащей информации о доходах и 

обходу налогового законодательства. В таком 

случае деяние должно квалифицироваться как 

осуществление незаконной предприниматель-

ской деятельности, что влечёт администра-

тивную ответственность по ч. 1 ст. 14.1 Ко-

АП [1]. 

Представляется, что данный момент также 

требует правовой регламентации с указанием, 

что деятельность организаторов совместных 

закупок признается предпринимательской де-

ятельностью и должна иметь соответствую-

щее официальное подтверждение.  

Подводя итог нашим исследованиям, мы 

можем говорить о том, что отношения в сфере 

совместных закупок требуют детальной зако-

нодательной регламентации в целях исключе-

ния рассмотренной выше правовой неопреде-

ленности. Внося новое и пересматривая ста-

рое, законодатель сможет урегулировать всё 

больший и больший круг общественных от-

ношений. 
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