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Аннотация. В данной статье рассмотрены проблемы, не теряющие своей актуально-

сти спустя года, в вопросе правового регулирования защиты товарного знака. В статье 

обозначены понятие и виды товарного знака. Объясняется значимость регистрации то-

варного знака, а также наиболее распространенные проблемы, возникающие в процессе 

данной процедуры. Особое внимание уделено проблемам защиты товарного знака в ин-

тернете. В результате чего авторами статьи предлагается несколько вариантов новов-

ведений или изменений в законодательстве, регулирующем данный вопрос. 
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В законодательстве Российской Феде-

рации товарным знаком признаётся обо-

значение, применяемое для индивидуали-

зации товаров, работ и услуг юридических 

лиц и индивидуальных предпринимателей. 

Существуют разные виды товарных зна-

ков. Так зарегистрированным товарным 

знаком может быть:  

– словесное обозначение; 

– графическое обозначение;  

– комбинированное обозначение; 

– объёмное обозначение;  

– звуковое обозначение.  

Регистрация товарного знака является 

важным средством его защиты. Игнорируя 

данную процедуру, юридические лица и 

индивидуальные предприниматели не мо-

гут воспользоваться предусмотренными 

законодательством мерами в случае реги-

страции недобросовестными лицами то-

варных знаков на их имя. Именно с мо-

мента государственной регистрации то-

варный знак подлежит охране. 

Как правило, незаконно используются 

общеизвестные товарные знаки, т.е. те, ко-

торые широко известны и популярны в 

одном или нескольких государствах. Это 

связано с тем, что потребители узнают то-

вары, отмеченные общеизвестным товар-

ным знаком, связанным с конкретным 

производителем и качеством продукции. 

Нарушители получают огромную прибыль 

от продажи товаров с незаконным исполь-

зованием таких товарных знаков. 

Иногда возникают проблемы, связанные 

с поздней регистрацией производителями 

товарных знаков, которые впоследствии 

становятся общеизвестными. Третье лицо 

регистрирует знак, используемый изгото-

вителем, который своим трудом «раскру-

чивает» его и делает общеизвестным, за-

тем владелец знака также подает заявку на 

государственную регистрацию. В таком 

случае образуются сложности: во-первых, 

доказать, что знак известен многим и что 

регистрация первого субъекта недействи-

тельна и является злоупотреблением. 

Еще одна проблемная ситуация, возни-

кающая при регистрации товарного знака, 

именуется в литературе как «размывание» 

товарного знака, т.е. регистрация сходного 

или аналогичного до степени смешения 

товарного знака, но для идентификации 

другого вида товаров и услуг. 

При регистрации товарного знака про-

изводится проверка на наличие сходных 

или аналогичных товарных знаков. При 

сравнении зарегистрированных обозначе-

ний учитываются заявленные и зареги-

стрированные товарные знаки, относящие-

ся к однородной продукции. 
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Совершенно верно, что аналогичные 

товары должны маркироваться знаком, до-

пускающим возможность «размывания» 

товарного знака. 

Следующая проблема касается торговли 

товарными знаками. 

Имеются многочисленные случаи реги-

страции товарных знаков, идентичных или 

сходных до степени смешения с иностран-

ными компаниями, планирующими выход 

на российский рынок с целью принужде-

ния их к покупке товарных знаков, кото-

рые на законных основаниях используются 

компаниями за пределами России. Для 

предотвращения подобных злоупотребле-

ний были заключены многосторонние 

международные договоры, наиболее важ-

ным из которых является Мадридский до-

говор 1891 г. о международной регистра-

ции знаков. Это соглашение направлено на 

преодоление принципа территориальности 

при охране товарных знаков. Суть этого 

соглашения заключается в том, что товар-

ный знак, зарегистрированный в Между-

народном бюро интеллектуальной соб-

ственности, получает такую же охрану в 

странах-участницах соглашения, как если 

бы он был заявлен непосредственно там 

(статья 1, пункт 4). Если товарный знак 

зарегистрирован только в одной стране, он 

не будет иметь правовой охраны в других 

странах. Это связано с тем, что одна из 

обязательных характеристик товарного 

знака – новизна – является относительной, 

а не абсолютной. 

Конфликты между товарным знаком и 

доменным именем также могут вызвать 

проблемы с торговлей товарными знаками 

в Интернете. Закон запрещает использова-

ние зарегистрированных товарных знаков 

в доменном имени. Должно быть доказано, 

что доменное имя сходно до степени сме-

шения с товарным знаком, зарегистриро-

ванным на имя лица, не являющегося вла-

дельцем дома. В известном деле о домен-

ном имени и торговой марке «Продавец» 

эти факты были доказаны следующим об-

разом. Для доказательства сходства до 

степени смешения использовались одно-

временно три подхода: транслитерация, 

указанная при регистрации в рамках Мад-

ридского соглашения и Протокола; ссылка 

на ранее рассмотренные споры о трансли-

терации японских знаков товарных знаков; 

логии статистики сервера, указывающие, 

что большинство посетителей используют 

транслитерацию «kommersant», чтобы по-

пасть на сайт. На недобросовестность от-

ветчика указывали предоставленные ист-

цом документы, подтверждающие реги-

страцию ответчиком ряда доменных имен, 

содержащих зарегистрированные товар-

ные знаки третьих лиц и предложение их к 

продаже, пассивное удержание доменного 

имени. 

Согласно действующему законодатель-

ству, товарный знак и фирменное наиме-

нование не могут быть зарегистрированы 

одновременно. 

На практике не только фирменное 

наименование проходит проверку на иден-

тичные товарные знаки, но и товарный 

знак не проверяется на наличие сходных 

фирменных наименований в момент его 

регистрации, поэтому вероятность нали-

чия идентичных товарных знаков и фир-

менных наименований, принадлежащих 

разных лиц чрезвычайно высока. И если 

владелец товарного знака может оспорить 

регистрацию товарного знака после реги-

страции товарного знака, шансы владельца 

товарного знака защитить свои интересы 

очень ограничены. Во избежание такого 

конфликта интересов владельцу торговой 

марки рекомендуется также зарегистриро-

вать ее в качестве товарного знака. 

Таким образом, вопрос охраны товарно-

го знака таможенными органами России 

является актуальным в современную эпо-

ху. Закон предоставляет правообладателям 

широкие возможности для защиты своих 

исключительных прав на товарные знаки, 

включая возможность выбора между тем 

или иным способом защиты. 

С вступлением в силу части IV Граж-

данского кодекса Российской Федерации в 

2008 году решились многие вопросы, каса-

тельно правового регулирования практики 

использования товарного знака.  Но, на 

данный момент данная часть закона не 

охватывает и не регулирует все поднятые 

вопросы. Одной из слабых сторон является 

практика использования товарных знаков 

правоохранительными органами. Можно 
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выделить несколько основных проблем в 

вопросе правового регулирования товар-

ных знаков: процесс защиты прав право-

обладателя на товарный знак, используе-

мый в интернете, невозможность оказания 

юридической помощи и защиты опреде-

ленному товарному знаку на основании 

решения суда, слабое регулирование от-

ношений между сторонами, возникших на 

основе лицензионного соглашения о то-

варных знаках. В части IV Гражданского 

кодекса Российской Федерации должны 

быть усилены положения о регулировании 

процесса защиты товарного знака в раз-

личных ситуациях. Должны быть допол-

нены и усовершенствованы статьи. 

Например, в Гражданском кодексе Рос-

сийской Федерации не содержатся товар-

ные знаки такого типа, как сертифициро-

ванные знаки, зарегистрировать товарный 

знак в качестве цветного знака нет воз-

можности. Отсутствует статья, регулиру-

ющая права владельца товарного знака, 

при его нарушении в интернете. Суще-

ствует необходимость изменения и допол-

нения данного механизма в Гражданском 

кодексе РФ. Необходимо внести правила 

по сертификации товарного знака, таким 

образом можно внести определенную 

трактовку понятия товарного знака в 

Гражданский кодекс, такую как: «серти-

фицированный товарный знак, утвержден-

ный владельцем товарного знака». Расши-

рить положения о качестве, точности и ха-

рактеристиках данного понятия. 
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